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KAZDY PRZYPADEK OCENIANY INDYWIDUALNIE

RABAT | PREMIA
TO NIE OP£ATA POLKOWA?

Wszystko wskazuje na to, ze wkrétce sady przestana wydawad
wyroki, zgodnie z ktérymi rabat posprzedazowy i premie
pieniezng nalezy traktowac jako niedozwolone optaty potkowe.

2 dostawca niedozwolonych postanowief, to

zapisy o premii pienieinej i rabacie posprze-
dazowym beda uznawane za bezpieczne i nierc-
dzace ryzyka prawnego.

Ten przepis spedza sen z powiek
Premia pieniezna i rabat posprzedazowy {zwany raba-
tem retrospektywnym lub posttransakcyjnym) stano-
wia dzié istotne narzedzie w relacjach miedzy sieciami
handlowymi # dostawcami, Rabat jest sposobem na
zagwarantowanie nabywcy towaréw nizszej ceny
w razie osfagniecia okreflonego poziomu sprzedazy
(obrotu). Wiekszo$¢ uméw zawiera postanowienia
odwolujace si¢ do rabatu posprzedazowego, niemniej
kwestia legalnosci zapiséw dotyczacych wprowadze-
nia tego rabatu spedza przedsiebiorcom sen z powlek.
Watpliwosci wynikaja z art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy

J e4li wiec sie¢ handlowa nie umiesci w umowie

2 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, w my$l tego zapisu pobieranie innych niz
marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprze-
dazy, jako utrudniajace innym przedsigbiorcom do-
step da rynku, stanowi czyn nieuczciwej konkurencji
(zakazane oplaty pélkowe).

Opfata pétkowa czy rabat?

Réwniez zdaniem prawnikéw wspomniany przepis
budzi watpliwasci. Zapytanie, czy rabat posprzedaso-
wy jest zakazang oplata pétkowa, bylo przedmictem
analizy Sadu Najwyzszego (SN). Sady wskazywaly,
ze w sytuacji gdy obie strony osiagaja zysk, ktéry
zalezy wprost proporcjonalnie od wysokosci obro-
16w, nakfadanie tylko na jedng z nich obowiazku do-
datkowego premiowania strony przeciwnej moina
uznaf za utrudnianie dostepu do rynku przez nakla-
danie nieuzasadnionych oplat. To z kelei prowadzi do

POSTANOWIENIA UMOWNE O RABACIE POSPRZEDAZOWYM
(PREMII PIENIEZNEJ) POWINNY BYC BEZPIECZNE, JESLI:

v warunki udzielenia rabatu (premi pienieznej) s szczegélowo okreslone w umowie;

¥ rabat (premia) udzielane 53 od obrotu wypracowanego przez siec handlowa w relacji z dostawca;
¥ rabat (premia) udzielane sa w przypadku konkretnie wskazanego progu wypracowanego obrotu;
¥ wysokoi¢ rabatu (premii) uzalezniona jest procentowo od wartosci abratu;

¥ pragresja wysokosci rabatu (premii) uzalezniona jest od wzrostu obrotu.

naruszenia interesu ekonomicznego i jest przykladem
oplaty pétkowej, ktéra jako pobierana whrew prawu
i wykladni wspomnianego przepisu powinna zostaé
zwrécona podmiotow, ktry ja uiscil. Z drugiej jednak
strony sady zajmawaly tez odmienne stanowisko,
uzasadniajac, ze zawierajacy umowe moga swobodnie
okresli¢ cene placong przez kupujacego iwskazaé, ze
w pojeciu marzy handlowe] mieszcza sie wszelkie,
choéby minimalne, nadwyzki ceny kupna nad kosz-
tami i zyskiem przedsiebiorcy. Tym samym wyplate
bonusu warunkowego (premii pienigznej) z tytulu

jako,premia pienigina’, w rzeczywistodci stanowi¢
bedzie zakazana oplate pélkowa.

Upust uzalezniony od obrotu

W sytuacji gdy konstrukeja, nazwana w umowie po-
Zzornie, rabaten’, w rzeczywistosc nie bedzie uzalez-
niona od zadnych warunkéw, ana dostawce natozony
zostanie obowigzek regulamego uiszczania oplaty
wskazanej w umowie, naledy uznac, ze zastosowana
w umowie laczace] przedsiebiorcéw konstrukcja to
premia pienigzna, ktéra nie moze zosta¢ uznana za

DZIEKI OSTATNIM ORZECZENIOM
SADU NAJWYZSZEGO RABAT POSPRZEDAZOWY
| PREMIA PIENIEZNA SA UZNAWANE
ZA BARDZIE) BEZPIECZNE

osiagniecia okreslonej wartosci sprzedazy nalezatoby
traktowac jako rabat {w rozumieniu art. 29 ust. 4 usta-
wyzdnia 11 marca 2004 roku o podatku od towaréw
iustug) zmniejszajacy podstawe opodatkowania i nie-
stanowiacy niedozwolonej oplaty pétkowej.

Pe analizie tej kwestii SN podjal uchwale, w ktérej
wskazal, e w przypadku ustalert migdzy nabyw-
3 prowadzacym sie¢ sklepéw a dostawea moina
uznat zastrzezong w umowie premig pienigzna
uzalezniong od wielkosci obrotéw za rabat posprze-
dazowy (niestanowigcy oplaty pétkowej). Niemniej
mote si¢ 2darzy¢, ze to, co jest okreflone w umowie

dozwolony rabat posprzedaiowy (czyli jest to niedo-
zwolona opfata pélkowa). Padobnie jest, gdy upust
20stanie obliczony w oparciu o obrét wypracowany
przez sie¢ handlowg w stosunkach z konsumentami,
nie za$ z dostawca. Podsumowujac, zdaniem Sadu
Najwyzszego: rabat posprzedaiowy co do zasady nie
jest niedozwolona optata pélkowa (chot w pewnych
sytuacjach mogze stac sig taka oplatg - w zaleznoéci
od szczegdtowych warunkéw udzielanego rabatu).
Penadto premia pienigzna uzalezniona od obrotu,
w zaleinosci od konstrukcji, moze zosta¢ uznana za
dozwolony rabat posprzedazowy.

RABAT POSPRZEDAZOWY (PREMIA PIENIEZNA)
STWARZA RYZYKO PRAWNE, JESLI:

¥ udzielenie rabatu (premii) nieuzaleznione jest od zadnych warunkéw;
¥ rabat (premia) udzielane s3 od obrotu wypracowanego przez sie¢ handlowa z kensumentami;
+ wymiar rabatu (premii) jest nieproporcjonalny w stosunku do wysckosci obrotu.

PODATKI

EMPERIA NIE MUSI PtACIC. NA RAZIE.

Cwieré miliarda ztotych to
podatek wraz z odsetkami,
ktdrego domaga sig

fiskus od Emperii. Chodzi
o transakcje z 2011 roku.
Sie¢ ptaci¢ nie zamierza.

rzad Kontroli Skarbowej (UKS) zbadat ksiggi
Emperii i wydal protoké, z ktérego wynika,
ie spélka powinna zaplaci¢ 182 min 2! plus
odsetki, Chodzi o transakeje sprzedazy Tradisu Eu-
rocashowi sprzed pigciu lat. Emperia sprzedala Por-
tugalczykom czedé dystrybucyjng za 1,096 mid 2,
pozostawiajac sobie m.in. biznes detaliczny - Stokrotke.

Emperia zapewnia,
ze w przypadku stwierdzenia
zalegtosci podatkowej,
posiada zdolnosé
do je] sfinansowania

Emperia: obecne kfopoty
nie maja zadnego wplywu
na atrakcyjnoddiranayzy
Stokrotki

W protokele czytamy:, spétka osiagneta dodatkowy
dochéd podatkowy ze zbycia segmentu dystrybucyj-
negow 2011 roku w kwocie 959 308 086,76 21 Wiadze
Emperii uwazajg, te interpretacja kontrolerdw jest
woderwana od stanu faktycznego®.

Plandw nie zmieniamy

Protokét UKS, ktéry jest w tej sprawie pierwsza instan-
€j3, nie zmusza na razie spélki do placenia. Dopiero,
gdy decyzja zostanie podtrzymana przez drugy in-
stancje - lzbe Skarbowa - Emperia bedzie musiala
oddat fiskusowi 182 min zl wraz z odsetkami. Spolka

For fmpena

szacuje, Ze lacznie bytoby to okolo 250 ml 2t Emperia
zapewnia, ze w przypadku stwierdzenia zalegloéci
podatkowe], a w konsekwencji obowiazku zaplaty
podatku, posiada zdolnosé do jego sfinansowania,
Gdyby Emperia miata zaplaci¢ dzig, prawdopodobnie
100 min 2t uiscilaby gotéwka, za$ 150 min 2t pozyczy-
laby od bankéw. Jednak wladze Emperii 2astrzegaja,
e nie 2gadzajq sig z decyzjami UKS i beda z nimi wal-
czyé do korica, Podkreslaja réwniez, ze ewentualna
zapfata podatku nie wplynie na realizacje zaplano-
wanego na 2016 rok rozwoju spdlek Grupy. - Nawet
Jeslizaplacimy, nie zrewidujemy planow i nie zmienimy

naszej strategii rozwoju organicznego - zapewniaja
przedstawiciele Emperii,

Albo teraz, albo w sadzie

Wiladze spétki podkreslaja jednoczednie, e abecne
Ilapoty w zaden sposéb nie wplywaja na atrakcyj-
nos¢ franczyzy Stokrotki, zapewniajae, ze,sprawa
nie ma przeloZenia na dziafalnoé¢ detaliczna, gdzie
licza sig glownie logistyka i oferta handlowa®
Trudno przewidzied, kiedy i jak spér sie zakorczy. Do-
$wiadczenie Emperii w podobnych przypadkach (nigdy
nie dotyczyly tak duzej kwoty) wskazuje jednak, ze jesli
spélka nie zdofa przekanaé kontroleréw UKS, i sprawa
trafi do lzby Skarbowej, trzeba liczyé sie z tym, ze druga
instancja przychyli sie do decyzji pierwszej. Wiedy pozo-
stanie s3d. - Afbo udawalo si¢ od razu, albo wygrywalismy
dopiero w sqdzie— méwia przedstawiciele spélki, Sprawa
przedawni sie pod koniec 2017 roku. (Huw)

l Segment detaliczny Emperii tworzy sie¢ po-
nad 320 supermarketow i marketéw Stokrotka
zlokalizowanych na osiedlach, w minicentrach
i galeriach handlowych. Typowe placéwki maja
od 200 de 1000 mkw. powierzchni sprzedazy
i oferujg od 4000 do 10 000 SKU, w tym artyku-
ly spozywcze, kosmelyks, chemie 1 alkoho! oraz
produkty $wieze: pleczywo, wedliny, owoce
iwarzywa, Dopelnieniem oferty s3 produkty
lokalne, wytwarzane w regionach, w ktérych
dzialaja sklepy sieci, a takze wyroby marki
wlasnej (okolo 360 pozycjil.




Trybunal Konstytucyjny (TK) wskazal, e przywoly-
wany przepis jest zgodny z konstytucja i nie stanowi
nadmiernego ograniczenia wolnosci dziatalnoei
gospodarczej. W ramach uzasadnienia swojego sta-
nowiska wskazal m.in., Ze ten przepis nie zakazuje
bezwzglednie pobierania wszelkich optat, lecz jedynie
takich, ktére utrudniaja dostep do rynku jake sprzecz-
nez dobrymi obyczajami, zagraiajace lub naruszajace
interes innych przedsigbiorcéw Jub klienta, Co wigcej,
wedtug Trybunalu kazdy wypadek pobierania,opfat
pétkowych” powinien byé oceniany indywidualnie,
w zaleznosci od okoliznoici faktycznych i prawnych,
Zdaniem TK analizie w szczegdinosei powinna zostaé
poddana ekwiwalentnoi¢ $wiadczenia wzajemnego
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zaslrzezonego w UMmowie w zamian za pobrang opla-
tg. Trybunal wskazal tez, ze nawet jesli s3d stwierdz,
ze doszio do pobrania oplaty innej niz marza han-
dlowa i naruszenia Ustawy o zwalczaniu nieuczciwe)
konkurencji, za niewaine nalety uznaé tylko te posta-
nowienia umowy handlowej, ktére méwi o zakaza-
nych opfatach, nie za$ cala umowe.

Na to zwréé uwage

Aby zapis o oplatach w umowie handlowe] byt

wazny:

+ oplata nie moze zosta¢ uznana za utrudniajacy
dostep do rynku - m.in. nie moie by¢ sprzeczna
2 dobrymi obyczajami, nie moze tei zagrazaé
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ani naruszad intereséw inhych przedsiebiorcow
Iub klienta;

¥ zawarcie zapisu umownego traktujacego
o oplaie nie moze byé narzucane przez jedng
ze stron i powinno zostad poprzedzone
swobadnymi negocjacjami;

+ opfata moze by¢ pobierana jedynie za rzeczywiécie
$wiadczong ushuge {istotne jest, aby na wypadek
ewentualnego sporu sadowego gromadzi¢
dowody potwierdzajace wykonanie ustugi,
np.dokumenty, zdjecia, korespondencje);

¥ wynagrodzenie (premia) za ustugi powinno
odpowiada¢ ich wartoici (ekwiwalentnoséé¢
Swiadczen).

Ponadto, wprowadzajac zapis o premii pieniginej,

naleiy pamigtac o tym, ze aby zostala ona uznana

za dozwolony rabat posprzedazowy, konieczne jest

wskazanie progu obrotu lub innego podobnego

warunkuy, od ktérego wystapienia bedzie zaleze¢
naliczanie premii.

Marta Foltyn,

aplikant adwokadki,

Wierzbicki Adwokad i Radcowie Prawni spk.

Kencelaria Wierzbicki Adwokacii Radcowie Prawni spk.
spedjalizuje sie w prowadzeniu sporéw sadowych, w tym zzakresu
prawa konkurendj, 2 w s2azegélnoici 2 zakresu cyndw nieuczciwej

kenkurengji (tzw. z2kazane, oplaty potkowe”)

Polski Kapilal

DOBRApp;
’@'@\

¥ bezglutenowa

¥ bezdodatku
fosforanow

™ bez dodatku
glutaminianu sodu

JESLI KUPISZ,

20 proc. Polakéw bierze udzial w progra-
mach lojalnoiciowych lub motywacyjnych,
czesto w kilku jednoczesnie. Czgéé z nich
deklaruje, ze zdarzalo im sig otrzymacé na-
grody, ktére nie byly dla nich atrakcyjne
- to njektdre wnioski z raportu ,Polacy
w programach lojalnosciowych’; opracowa-
nego na zlecenie Grupy SEB Polska i agencji
badawczej PBS.

Jedna z najbardziej pozadanych kategorii upo-
minkéw jest maly sprzet AGD, najlepiej marko-
wy - rozpoznawalna marka nagrody wyraznie
podnosi jej atrakcyjnosé. Wirdd najsilniejszych
brandow w tym segmencie s m.in. Tefal, Ro-
wenta, Braun, Krups.

TO DOSTANIESZ

Szczegdlnie mile widziane przez konsumentéw na-
grody to ekspresy do kawy lub wielofunkeyjne urza-
dzenia AGD. Cheiataby je dostaé wigkszos¢ Polakéw,
w tym réwniez ci, ktorych sta na zakup wysokiej
klasy sprzetu. Ekspres do kawy najchetniej przyjelyby
kobiety (71 proc), przede wszystkim te z wyizszym
wyksztalceniem (78 proc.), ponizej 40 roku zycia.
Nagrody rozczarowaly 10 proc. ankietowanych,
otéwnie z przedziatu wiekowego 25-59 lat, bo byly
niskiej wartosci lub slabej jakosci. Natomiast 58 proc.
odpowiada, ze otrzymalo upominek zgodny z ocze-
kiwaniami, a 28 proc, nigdy nie otrzymalo zadnego
prezentu w ramach programéw lojalnoéciowych,

Chot Polacy deklarujg zwykle zamitowa-
nie do podréowania, to nagrody z branzy

turystycznej ciesza sig¢ umiarkowana popu-
larnodcia, praktycznie niewiele wigksza niz
diugoterminowe znizki w sklepie lub zakupo-
we bony wartosciowe/rabatowe.
Zdecydowanie najmniej cenione sa gadzety
zlogotypem sieci handlowej. Zdaniem autoréw
raportu oferowanie ich w ramach programéw
lojalnosciowych i motywacyjnych mija sie z ce-
lem, uszczuplajac jedynie budzet programu.
Z badania wynika réwniez, ze 41 proc. respon-
dentdw uczestniczy w kilku programach lojal-
nosciowych lub motywacyjnych (od dwéch do
pigciu). Najczeéciej biora w nich udzial kobiety
w wieku 25-39 lat, z wyksztalceniem wyiszym.
Dla poréwnania przecigtny obywatel Standw
Zjednoczonych uczestniczy w okolo 13 progra-
mach. Wiece] w raporcie,Polacy w programach
lojalnosciowych’, {AU)

CZY MARKA SPRZETU
oferowanego jako nagroda w programie
lojalncéciowym ma znaczenie?
(odpowiedzi w proc.)

Intee Aoport Polacy  progremach lepalnctaiowy i



